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DESENVOLVEMOS PROJETOS

SOLIDOS QUE ACOMPANHAM A
VELOCIDADE DAS MUDANCAS

DO MUNDO.

%

Especializada em branding e desing estratégico,
a Calibre colabora para impulsionar marcas a

alcancarem todo o seu potencial, transformando
desafios em oportunidades unicas.

WWW.AGENCIACALIBRE.COM.BR

%

O nosso trabalho é entender a cultura da sua
empresa, o seu publico-alvo e o mercado que ela

atua, traduzindo de forma verbal e visual, uma
visao unica para sua marca.
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CLIENTE:
WBM ALIMENTOS E LIOFOODS

SERVICO(S):
BRANDING E DESIGN

PROJETO:
LOGO, IDENTIDADE E EMBALAGENS

RESPONSAVEL:
WHELLINGTON M. E MURILO BASSO

CONTATO:
(11) 4496.2069




:: Introducao

WWW.AGENCIACALIBRE.COM.BR

A trajetdria da Liofoods € marcada por inovagao e expansao continua desde sua fundacgéo, em
2007. No atual momento, a empresa tem como objetivo renovar sua imagem e fortalecer sua
identidade, alinhando-as frente aos desafios do mercado atual. A reformulagdo da marca
Liofoods, criacdo da submarca Snapfoods e langcamento de sua nova linha de produtos,
permitira que a empresa alcance novas percepgoes e gere novas conexdes com consumidores
e colaboradores, comunicando de forma mais clara seus valores e diferenciais competitivos.
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® -
‘z Branding: Elementos

E a forma como a marca se expressa e se relaciona com o
publico. A personalidade define o tom de voz, o estilo
visual e os valores da marca.

01. Personalidade +

APAIXONADA
DETERMINADA
PIONEIRA

- \V l .......

Exemplo: A Coca-Cola é conhecida por sua personalidade
alegre, otimista e familiar.

WWW.AGENCIACALIBRE.COM.BR

A Esséncia, a personalidade e a promessa, sdo elementos fundamentais do branding, que
compdem a identidade de uma marca. Juntos, eles formam a base sobre a qual toda a
comunicacao e experiéncia do cliente sdo construidas.

E a alma da marca, sua razéo de ser. E o E o compromisso que a marca faz com seus clientes.
que a diferencia de outras e o que a torna o . E o beneficio que ela oferece e o motivo pelo qual os
Unica. : . consumidores escolhem a marca.

02. Esséncia 03. Promessa

LEVAR ATE AS PESSOAS, ATRAVES DO © VAMOS FORTALECER A MUDANGCA

USO DA TECNOLOGIA, PEDACINHOS " E GARANTIR UM FUTURO COM

DA NATUREZA COM SEUS SABORES E UMA ALIMENTAGAO DE
BENEFICIOS PRESERVADOS. QUALIDADE

&8 == B

Exemplo: A esséncia da Nike é a busca pela ; = .
S pea” Exemplo: A Apple promete inovagéo, design e uma
exceléncia e o empoderamento do atleta que existe P e
. experiéncia de usuario intuitiva.
em cada um de nos.
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:z Branding: Arquitetura de Marca A Arquitetura de Marca organiza e relaciona diferentes marcas e publicos de uma empresa,

como uma arvore genealdgica. No modelo Endossada, a estrutura hierarquica colabora para
separar a marca da empresa da marca de produtos, permitindo a separacao de estratégias e
modelos de atuacdo. Ou seja, ela potencializa novos langamentos através do endosso, mas
também permite que cada submarca atinja diferentes posicionamentos e publicos consumi-
dores focados.

Monolitica

Uma sé marca forte: Os clientes escolhem por .

fidelidade de uma marca. Apllcagéo do Modelo
Exe: :

Google > Google Maps

FedEx > FedEx Express
LioFoods®
(marca principal)

Endosada

A marca divide a visibilidade com a marca
principal. -
Ex.: SnapFoods® Outra

iPod + Apple : (sub-marca) (sub-marca)
Oreo + Nabisco 5

Pluralistica

Caracterizada por uma série de marcas bem : : Frutas Liofilizadas Do Refeicbes Liofilizadas
conhecidas. O nome da marca principal pode

Ex.: ]

Tang (Kraft Foods)
Hellmann’s (Unilever)
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Logo: LioFoods
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:z Tipografia

FONTE PRINCIPAL

ASTRELLA

For a

TiTULO

FONTE SECUNDARIA

INTER

healthier life

CORPO

Fora
healthier life

ABCDEFGHIIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcedeighijklmnopqrstuvwxyz.
1234567890.,:;?!

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz.
1234567890.,:;?!
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A Ih ver r ver lar r marca remete a naturez fr r,

x Cores: pa|eta escolha de verde escuro e ce,dgcao pa a.a aca. emete a natureza e seu frescor,
destacando os aspectos saudaveis e naturais dos alimentos. O verde escuro sugere
confianga e qualidade, enquanto o verde claro transmite vitalidade e renovacéao, atraindo
consumidores conscientes com saude.

Marca (Institucional)

PANTONE 360C PANTONE 341C

RGB: 106 193 76 RGB: 77 193 120
CMYK: 45 0 Y 61 24 CMYK: 75 0 59 0
WEB: #6AC14C WEB: #4DC178
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x COI‘GS' Gradientes O uso adequado de degradés na identidade de uma marca € essencial para manter

clareza e legibilidade. Degradés bem aplicados adicionam profundidade sem sobrecar-
regar o design. Em excesso, podem comprometer a simplicidade e a reproducao em
varias midias.

Gradientes

Tons de cor:

2000 ©C

100% «

Tons de cor:

o0 2000

100% <
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:z Conceito Um conceito € essencial para a criagdo de uma marca, pois direciona agdes, garantindo
coesao e diferencial no mercado. Ele orienta a inovacao e fideliza clientes, mantendo a

empresa alinhada com seus valores e propoésitos fundamentais.

1. Paixao em Nutrir (Sorrir) 2. Futa ou Verdura Descascada

Para cultivar é essencial nutrir de forma adequada o solo. Isso envolve A representacdo simbodlica de um fruto descascado na tipografia da
dedicacéo e paix@o na preparacdo de um terreno fértil onde sementes marca evoca um conceito de transparéncia e autenticidade. Ao apresen-
cuidadosamente selecionadas possam germinar e se desenvolver tar o fruto sem a sua casca, a marca transmite uma mensagem de
vigorosamente, resultando na producao de alimentos nutritivos e sabo-  pureza, sinceridade, compromisso com a qualidade e na preparacdo dos
rosos. alimentos.
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:z Malha de Construgéo A malha construtiva no design de uma logo garante proporcao, harmonia e equilibrio

visual, essenciais para a percepg¢ao de profissionalismo. Com linhas e guias bem defini-
das, a logo mantém consisténcia e uniformidade em diversas midias e tamanhos, sem
perder qualidade ou legibilidade.

01. HORIZONTAL
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x Variacoes

01. HORIZONTAL

WWW.AGENCIACALIBRE.COM.BR

Uma logo precisa ser adaptavel para manter consisténcia em diversos meios e
materiais. Versdes horizontais, verticais, simplificadas e monocromaticas garantem
flexibilidade, preservando a esséncia e o reconhecimento da marca sem comprometer a
qualidade visual.

02. HORIZONTAL: COM SLOGAN

[icteods

Nutricao sem limites!

02. SiIMBOLO
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WWW.AGENCIACALIBRE.COM.BR

- A

ova logo, com c_goe'g verde escuro e claro remetem a natureza e a saude para trans-

mitir uma mensagem setorial objetiva de confianga e vitalidade. Sua forma fluida tem
como funcao a&g;‘,entar com naturalidade o processo de preservacdo da liofilizagao,

através da metafora casual (no sentido pratico e natural) do preparo de um alimento.

- - -
o

L L

COPYRIGHT © TODOS OS DIREITOS RESERVADOS



Aplicacoes
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: Cartao

icacao

3L A
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.2 Aplicacao: Anincios

&
Nufricao a
Qualquer Hora,
em Qualquer

€3 Lugar.

www.liofoods.com.br




Logo: Snapfoods %
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:: Tipografia

FONTE PRINCIPAL

Escolher a fonte correta é essencial para definir a identidade visual e o tom de voz da
marca. A fonte transmite os valores e a personalidade da empresa, além de garantir
legibilidade e consisténcia em varias midias. Uma escolha bem feita torna a marca

memoravel e reconhecivel.

TiTULO

INTER

For a

CORPO

healthier life

Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz.
1234567890.,:;?!

Regular

WWW.AGENCIACALIBRE.COM.BR
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x Cores: Paleta

PANTONE 341C

WWW.AGENCIACALIBRE.COM.BR

RGB: 77 193 120
CMYK: 75 0 59 0
WEB: #4DC178

PANTONE 7481C

RGB: 0 181 82
CMYK: 100 0 55 29
WEB: #00B552

A escolha cromatica para a marca é inspirada no ciclo de vida de frutas e verduras pode
transmitir uma série de valores positivos e associagdes benéficas, tornando a identidade
visual da marca mais significativa, vibrante e associativa.

PANTONE 243C RGB: 255 190 55
CMYK: 0 27 78 0
WEB: #FFBE37
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x COI‘eS' Gradientes O uso adequado de degradés na identidade de uma marca € essencial para manter clareza
e legibilidade. Degradés bem aplicados adicionam profundidade sem sobrecarregar o

design. Em excesso, podem comprometer a simplicidade e a reproducdo em varias
midias.

Gradientes

Tons de cor:
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Um conceito é essencial para a criagdo de uma marca, pois direciona a¢ées, garantindo
coeséao e diferencial no mercado. Ele orienta a inovacao e fideliza clientes, mantendo a
empresa alinhada com seus valores e propoésitos fundamentais.

:: Conceito

1. Paixao em Nutrir m 3. Planta Forte e Nutritiva

Nutrir a terra é o primeiro passo para cultivar
plantas saudaveis e produtivas. Para isso, é
necessario preparar um terreno fértil para que
uma semente selecionada possa germinar e
crescer forte, proporcionando alimentos
nutritivos e saborosos.

WWW.AGENCIACALIBRE.COM.BR

A raiz € um 6rgéo vital para as plantas, desem-
penhando multiplas fungdes essenciais para
sua sobrevivéncia e desenvolvimento. Além de
fixar a planta ao solo, proporcionando estabili-
dade, as raizes sdo responsaveis pela
absorcéo de agua e nutrientes do solo.

Cultivar uma planta forte e nutritiva é um
processo que exige dedicagcédo, conhecimento
e cuidado. Ao entender as necessidades de
cada planta e fornecer as condi¢des adequa-
das para seu desenvolvimento, €& possivel
obter alimentos saudaveis e saborosos.
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:: Malha de Construcao: Logo e Simbolo

01. HORIZONTAL 02. SIMBOLO

X X

X X
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Uma logo amigavel, organica e divertida, com a fungéo de buscar uma conexdo emocional
baseada no acolhimento e na naturalidade. Utilizamos cores suaves e formas fluidas para
uma harmonia orgénica, enquanto elementos ludicos transmitem alegria e leveza para
refletir uma marca acessivel e vibrante.
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x Variag()es Uma logo precisa ser adaptavel para manter consisténcia em diversos meios e
materiais. Versdes horizontais, verticais, simplificadas e monocromaticas garantem

flexibilidade, preservando a esséncia e o reconhecimento da marca sem comprometer a
qualidade visual.

01. HORIZONTAL 02. HORIZONTAL: COM SIMBOLO E SLOGAN

SnapFruits: 7 Shaplruits:

03. VERTICAL 04. SELO 05. SIMBOLO
pPFRY,
06é ’0.
2 {3
~ =z
) >
ShapFruits: P % K
P Fruits) M
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x Pattern O pattern no projeto de identidade visual tem como fungcdo ampliar a coesao estética e
fortalecer o reconhecimento da marca. Ele pode ser usado em embalagens, sites e materiais
promocionais, mantendo a uniformidade visual e tornando a marca facilmente identificavel,

com impacto visual consistente.

WWW.AGENCIACALIBRE.COM.BR COPYRIGHT © TODOS OS DIREITOS RESERVADOS




Aplicacoes
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Embalagem
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nte deve ser informativo, ilustrativo e divertido. Elementos
ando a categoria do produto, devem ser hierarquicos para garantir clareza
Impacto, diferenciando o produto e fortalecendo sua presenga no mercado.

Embalagem

Nove! IM®

1 pacote equivale aproximadamente a uma =
[EECOIRD INFORMAGAO Porgéo de 20g
A NUTRICIONAL (1pacote)
A liofilizagéo & um processo que preserva as
caracteristicas nutricionais da fruta in natura, a0
deixa-la crocante e sequinha.

Quantidade por porgéo %VD(*)
Sugestéo de uso:
Vocé pode saborear o snack puro ou adicionar a N
shakes, smoothies, sucos, bebidas proteicas ou até Valor energético
imesmo reidratar acrescentando 100ml de dgua.

59kcal = 248KJ

Suco Tropical

%W/
FIBRAS E VITAMINAS @ ¢
B e oo

® & ¥

desuco Geloagosto Batanoliquidificador
ja

Manga.
 Fecomendamos o consumo Imediato Lote e data de validade impre:
acrocancia e caracteristicas do

q
por: i
o Acesse 0 GR Code
7li89 16

Julia - Itupeva - Sf para saber mais sobre
641/0002-42 89651602 pFruits

Imagem ilustrativa

N

%,
°
é

s de Mangas liofilizadas

Validade / lote:

O

0149
%@04 QUA i

for - i
Peso lig. 209

Industria Brasileira

Sem
lactose
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Agradecemos a todos! :)

IMPORTANTE:

Valorizamos a criatividade e a inovagao, €, por isso, todas as propostas criativas,
sejam elas aceitas ou descartadas, estéo protegidas sob leis de direitos autorais.
Qualquer uso nao autorizado das mesmas pode resultar em implicagdes legais.
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