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DESENVOLVEMOS PROJETOS
SÓLIDOS QUE ACOMPANHAM A
VELOCIDADE DAS MUDANÇAS
DO MUNDO. 

Especializada em branding e desing estratégico, 
a Calibre colabora para impulsionar marcas a 
alcançarem todo o seu potencial, transformando 
desafios em oportunidades únicas.

O nosso trabalho é entender a cultura da sua 
empresa, o seu público-alvo e o mercado que ela 
atua, traduzindo de forma verbal e visual, uma 
visão única para sua marca.
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Introdução
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A trajetória da Liofoods é marcada por inovação e expansão contínua desde sua fundação, em 
2007. No atual momento, a empresa tem como objetivo renovar sua imagem e fortalecer sua 
identidade, alinhando-as frente aos desa�os do mercado atual. A reformulação da marca 
Liofoods, criação da submarca Snapfoods e lançamento de sua nova linha de produtos, 
permitirá que a empresa alcance novas percepções e gere novas conexões com consumidores 
e colaboradores, comunicando de forma mais clara seus valores e diferenciais competitivos.



Exemplo: A essência da Nike é a busca pela 
excelência e o empoderamento do atleta que existe 

em cada um de nós.

Exemplo: A Coca-Cola é conhecida por sua personalidade 
alegre, otimista e familiar.

Exemplo: A Apple promete inovação, design e uma 
experiência de usuário intuitiva.

É a alma da marca, sua razão de ser. É o 
que a diferencia de outras e o que a torna 

única. 

É a forma como a marca se expressa e se relaciona com o 
público. A personalidade de�ne o tom de voz, o estilo 

visual e os valores da marca.

É o compromisso que a marca faz com seus clientes.
É o benefício que ela oferece e o motivo pelo qual os 

consumidores escolhem a marca.

i i i

01. Personalidade 02. Essência 03. Promessa
APAIXONADA

DETERMINADA

PIONEIRA

LEVAR ATÉ AS PESSOAS, ATRAVÉS DO 

USO DA TECNOLOGIA, PEDACINHOS 

DA NATUREZA COM SEUS SABORES E  

BENEFÍCIOS PRESERVADOS.

VAMOS FORTALECER A MUDANÇA 

E GARANTIR UM FUTURO COM 

UMA ALIMENTAÇÃO DE 

QUALIDADE
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A Essência, a personalidade e a promessa, são elementos fundamentais do branding, que 
compõem a identidade de uma marca. Juntos, eles formam a base sobre a qual toda a 
comunicação e experiência do cliente são construídas.

Branding: Elementos



Monolítica

Endosada

Aplicação do Modelo

Pluralística

Uma só marca forte: Os clientes escolhem por 
�delidade de uma marca.
Ex.: 
Google > Google Maps
FedEx > FedEx Express

A marca divide a visibilidade com a marca 
principal.
Ex.: 
iPod + Apple
Oreo + Nabisco

Caracterizada por uma série de marcas bem 
conhecidas. O nome da marca principal pode 
ser visível, discreto ou mesmo irrrelevante.
Ex.: 
Tang (Kraft Foods)
Hellmann’s (Unilever)
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A Arquitetura de Marca organiza e relaciona diferentes marcas e públicos de uma empresa, 
como uma árvore genealógica. No modelo Endossada, a estrutura hierárquica colabora para 
separar a marca da empresa da marca de produtos, permitindo a separação de estratégias e 
modelos de atuação. Ou seja, ela potencializa novos lançamentos através do endosso, mas 
também permite que cada submarca atinja diferentes posicionamentos e públicos consumi-
dores focados.

Branding: Arquitetura de Marca

LioFoods®
(marca principal)

 SnapFoods®
(sub-marca)

Frutas Lio�lizadas

Outra
(sub-marca)

Manga Abacaxi Morango - - - - -

Refeições Lio�lizadas
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1
Tipografia Escolher a fonte correta é essencial para de�nir a identidade visual e o tom de voz da 

marca. A fonte transmite os valores e a personalidade da empresa, além de garantir 
legibilidade e consistência em várias mídias. Uma escolha bem feita torna a marca 
memorável e reconhecível.
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For a
healthier life

Regular

Bold

TÍTULO

CORPO

FONTE PRINCIPAL FONTE SECUNDÁRIA

ASTRELLA

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz.

1234567890.,:;?! 

For a
healthier life

INTER

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz.

1234567890.,:;?! 



Cores: Paleta A escolha de verde escuro e verde claro para a marca remete à natureza e seu frescor, 
destacando os aspectos saudáveis e naturais dos alimentos. O verde escuro sugere 
con�ança e qualidade, enquanto o verde claro transmite vitalidade e renovação, atraindo 
consumidores conscientes com saúde.

COPYRIGHT © TODOS OS DIREITOS RESERVADOSWWW.AGENCIACALIBRE.COM.BR

Marca (Institucional)

PANTONE 360C

RGB:     106  193  76
CMYK:   45  0  Y  61  24
WEB:     #6AC14C

PANTONE 341C

RGB:      77  193  120
CMYK:   75  0  59  0
WEB:     #4DC178

01 02



Cores: Gradientes O uso adequado de degradês na identidade de uma marca é essencial para manter 
clareza e legibilidade. Degradês bem aplicados adicionam profundidade sem sobrecar-
regar o design. Em excesso, podem comprometer a simplicidade e a reprodução em 
várias mídias. 
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Gradientes

Tons de cor:

Tons de cor:

50%100% 0%

100%80%60%40%20%60% 40% 20%100% 80%

100%80%60%40%20%

50%100% 0%

60% 40% 20%100% 80%



Para cultivar é essencial nutrir de forma adequada o solo. Isso envolve 
dedicação e paixão na preparação de um terreno fértil onde sementes 
cuidadosamente selecionadas possam germinar e se desenvolver 
vigorosamente, resultando na produção de alimentos nutritivos e sabo-
rosos.

A representação simbólica de um fruto descascado na tipogra�a da 
marca evoca um conceito de transparência e autenticidade. Ao apresen-
tar o fruto sem a sua casca, a marca transmite uma mensagem de 
pureza, sinceridade, compromisso com a qualidade e na preparação dos 
alimentos. 

2. Futa ou Verdura Descascada1. Paixão em Nutrir (Sorrir)

Conceito Um conceito é essencial para a criação de uma marca, pois direciona ações, garantindo 
coesão e diferencial no mercado. Ele orienta a inovação e �deliza clientes, mantendo a 
empresa alinhada com seus valores e propósitos fundamentais. 
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Malha de Construção A malha construtiva no design de uma logo garante proporção, harmonia e equilíbrio 
visual, essenciais para a percepção de pro�ssionalismo. Com linhas e guias bem de�ni-
das, a logo mantém consistência e uniformidade em diversas mídias e tamanhos, sem 
perder qualidade ou legibilidade.
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01. HORIZONTAL



Variações Uma logo precisa ser adaptável para manter consistência em diversos meios e 
materiais. Versões horizontais, verticais, simpli�cadas e monocromáticas garantem 
�exibilidade, preservando a essência e o reconhecimento da marca sem comprometer a 
qualidade visual.
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01. HORIZONTAL

02. SÍMBOLO

02. HORIZONTAL: COM SLOGAN

Nutrição sem limites!



Logo A nova logo, com cores verde escuro e claro remetem à natureza e a saúde para trans-
mitir uma mensagem setorial objetiva de con�ança e vitalidade. Sua forma �uida tem 
como função apresentar com naturalidade o processo de preservação da lio�lização, 
através da metáfora casual (no sentido prático e natural) do preparo de um alimento.
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Aplicação: Cartão 
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Aplicação: Anúncios

www.liofoods.com.br

COPYRIGHT © TODOS OS DIREITOS RESERVADOSWWW.AGENCIACALIBRE.COM.BR

www.liofoods.com.br www.liofoods.com.br

Nutrição sem limites! Nutrição sem limites!Nutrição sem limites!
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Logo: Snapfoods 3



Tipografia Escolher a fonte correta é essencial para de�nir a identidade visual e o tom de voz da 
marca. A fonte transmite os valores e a personalidade da empresa, além de garantir 
legibilidade e consistência em várias mídias. Uma escolha bem feita torna a marca 
memorável e reconhecível.
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TÍTULO

CORPO

FONTE PRINCIPAL

Regular

Bold
For a

healthier life

INTER

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz.

1234567890.,:;?! 



01 02 03

PANTONE  7481C RGB:      0  181  82
CMYK:   100  0  55  29
WEB:     #00B552

PANTONE 341C RGB:      77  193  120
CMYK:   75  0  59  0
WEB:     #4DC178

PANTONE 351C RGB:     162  228  184
CMYK:   27  0  23  0
WEB:     #A2E4B8

0504

Cores A escolha cromática para a marca é inspirada no ciclo de vida de frutas e verduras pode 
transmitir uma série de valores positivos e associações bené�cas, tornando a identidade 
visual da marca mais signi�cativa, vibrante e associativa. 
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Cores: Paleta
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PANTONE 0521C RGB:     172  184  163
CMYK:   31  0  17  17
WEB:     #ACB8A3

PANTONE 135C RGB:      255  199  88
CMYK:   0  22  65  0
WEB:     #FFC758

06 PANTONE 243C RGB:      255  190  55
CMYK:   0  27  78  0
WEB:     #FFBE37



Cores: Gradientes O uso adequado de degradês na identidade de uma marca é essencial para manter clareza 
e legibilidade. Degradês bem aplicados adicionam profundidade sem sobrecarregar o 
design. Em excesso, podem comprometer a simplicidade e a reprodução em várias 
mídias. 
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Gradientes

50%0% 100%

100%80%60%40%20%

100%80%60%40%20%

Tons de cor:

50%100% 0%

60% 40% 20%100% 80%

60% 40% 20%100% 80%



Nutrir a terra é o primeiro passo para cultivar 
plantas saudáveis e produtivas. Para isso, é 
necessário preparar um terreno fértil para que 
uma semente selecionada possa germinar e 
crescer forte, proporcionando alimentos 
nutritivos e saborosos.

A raiz é um órgão vital para as plantas, desem-
penhando múltiplas funções essenciais para 
sua sobrevivência e desenvolvimento. Além de 
�xar a planta ao solo, proporcionando estabili-
dade, as raízes são responsáveis pela 
absorção de água e nutrientes do solo.

Cultivar uma planta forte e nutritiva é um 
processo que exige dedicação, conhecimento 
e cuidado. Ao entender as necessidades de 
cada planta e fornecer as condições adequa-
das para seu desenvolvimento, é possível 
obter alimentos saudáveis e saborosos.

Conceito Um conceito é essencial para a criação de uma marca, pois direciona ações, garantindo 
coesão e diferencial no mercado. Ele orienta a inovação e �deliza clientes, mantendo a 
empresa alinhada com seus valores e propósitos fundamentais. 
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2. Raizes1. Paixão em Nutrir 3. Planta Forte e Nutritiva



Malha de Construção: Logo e Símbolo A malha construtiva no design de uma logo garante proporção, harmonia e equilíbrio 
visual, essenciais para a percepção de pro�ssionalismo. Com linhas e guias bem de�ni-
das, a logo mantém consistência e uniformidade em diversas mídias e tamanhos, sem 
perder qualidade ou legibilidade.
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01. HORIZONTAL 02. SÍMBOLO



Logo Uma logo amigável, orgânica e divertida, com a função de buscar uma conexão emocional 
baseada no acolhimento e na naturalidade. Utilizamos cores suaves e formas �uídas para 
uma harmonia orgânica, enquanto elementos lúdicos transmitem alegria e leveza para 
re�etir uma marca acessível e vibrante.
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Variações Uma logo precisa ser adaptável para manter consistência em diversos meios e 
materiais. Versões horizontais, verticais, simpli�cadas e monocromáticas garantem 
�exibilidade, preservando a essência e o reconhecimento da marca sem comprometer a 
qualidade visual.
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01. HORIZONTAL 02. HORIZONTAL: COM SÍMBOLO E SLOGAN

03. VERTICAL 04. SELO 05. SÍMBOLO

Nutrição a qualquer hora!

SNAPFR
U

IT
S 

  S

NAPFRUITS   SN
A

PFRUITS



Pattern O pattern no projeto de identidade visual tem como função ampliar a coesão estética e 
fortalecer o reconhecimento da marca. Ele pode ser usado em embalagens, sites e materiais 
promocionais, mantendo a uniformidade visual e tornando a marca facilmente identi�cável, 
com impacto visual consistente.
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Aplicação: Bag
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Caixa Influênciadores
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Embalagem 5
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Embalagem
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Um design de embalagem e�ciente deve ser informativo, ilustrativo e divertido. Elementos 
visuais, representando a categoria do produto, devem ser hierárquicos para garantir clareza 
e impacto, diferenciando o produto e fortalecendo sua presença no mercado.

5 INFORMAÇÃO
NUTRICIONAL

Porção de 20g 
(1 pacote)

Quantidade por porção %VD(*)

Valor energético
Carboidratos
Fibra Alimentar

Não contém quantidade significativa de gorduras 
saturadas, gorduras trans e sódio.
NÃO CONTÉM GLÚTEN.

(*) % Valores Diários com base em uma dieta de 2.000 
Kcal ou 8400 KJ. Seus valores diários podem ser 
maiores ou menores dependendo de suas 
necessidades energéticas. Açúcares naturalmente 
presentes na fruta.

Produto dispensado da obrigatoriedade de registro 
na ANVISA, conforme RDC n° 240 de 27 de Julho de 
2018.

Lote e data de validade impresso na embalagem.

59kcal = 248KJ
16g
1,3g

3%
5%
5%

Ingredientes: Manga.

Suco Tropical

Após aberto, recomendamos o consumo Imediato 
para manter a crocancia e características do 
produto.

7   8 9 8 9 6 5   6 0 2 1 1 6

www.snapfruits.com.br

Acesse o QR Code 
para saber mais sobre 

o SnapFruits

Sugestão de uso:
Você pode saborear o snack puro ou adicionar a 
shakes, smoothies, sucos, bebidas proteicas ou até 
mesmo reidratar acrescentando 100ml de água.

A liofilização é um processo que preserva as 
características nutricionais da fruta in natura, ao 
deixa-la crocante e sequinha.

Produzido e Envasado por:
Rua Sargento Gabriel  Pedro de Oliveira, 
250, Jd. Santa Julia - Itupeva - SP. 
CNPJ: 07.506.641/0002-42

Fale conosco:
(11) 4591.0149
contato@liofoods.com.br

Validade / lote:

Nutrição sem limites!

1/2 xícara de 
abacaxi em cubos

1 xícara de manga 
liofilizada

1/2 xícara de água 
de coco

1/4 xícara de suco 
de laranja

Gelo a gosto Bata no liquidificador 
e aprecie 

1 pacote equivale aproximadamente a uma 
manga in natura
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Aplicação



Valorizamos a criatividade e a inovação, e, por isso, todas as propostas criativas, 
sejam elas aceitas ou descartadas, estão protegidas sob leis de direitos autorais. 
Qualquer uso não autorizado das mesmas pode resultar em implicações legais.

IMPORTANTE:

WWW.AGENCIACALIBRE.COM.BR

Agradecemos a todos! : )
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